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PROCESSO N°: 38.606/2016e
ASSUNTO: LICITACAO

PARECER N°: 47/2017-CF

EMENTA: Contratacdo de servigos de publicidade, a
serem prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias
de propaganda na forma de execucao indireta, sob o
regime de empreitada por preco global. Conhecimento
do Edital. Arquivamento. Parecer divergente.

Tratam os autos da analise do Edital da Concorréncia de Servicos
n° 01/2016, conduzida pela Camara Legislativa do Distrito Federal-CLDF, com
abertura prevista para 06/02/2017, cujo objeto é a contratacdo de agéncias de
propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢éo, a criagdo, a execucao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa, a compra de
midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacéao, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicdes ou de informar o publico em geral na forma de execucgéo
indireta, sob o regime de empreitada por preco global (melhor técnica).

2. O CT promoveu a andlise do edital por meio da Informacédo
2/2017 (eDoc 03EC339F).

3. A Unidade Técnica apontou a desnecessidade de audiéncia
publica em razdo da contratacdo ser estimada em R$ 25 milhdes, ou seja,
inferior ao estipulado na lei.

4. Destaca o CT que a CLDF néo justificou a escolha do tipo de
licitacdo (melhor técnica). Todavia, considera que ndo ha prejuizo uma vez que
o GDF tem adotado esse tipo de licitagdo, sem questionamento por parte desta
Corte.

5. O CT apresentou os quesitos que serao exigidos (4), bem como a
metodologia que sera utilizada para o julgamento (as mais bem classificadas
seréo as licitantes que obtiverem as maiores notas). Aduz que a obtencéo da
pontuacao nas propostas técnicas da Concorréncia n° 01/2016, conforme visto
no edital da CLDF, estd em conformidade com a Lei n° 12.232/2010,
considerando aspectos técnicos descritos em uma planilha de referéncia e
adotando uma avaliagdo com sistemética menos subjetiva.

Documento assinado digitalmente. Para verificar as assinaturas, acesse www.tc.df.gov.br/autenticidade e informe o edoc 66130676


https://www.tc.df.gov.br/app/mesaVirtual/implementacao/?a=consultaPublica&f=pesquisaPublicaDocumento&filter[edoc]=66130676

e-DOC 66130676-e

MPC/DF

FL.:
Proc.: 38.606/2016e

Rubrica

MINISTERIO PUBLICO DE CONTAS DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DA SEGUNDA PROCURADORIA

6. Ressalta que a proposta de preco e remuneragdo estdo
adequadas a legislacao (art. 11 da Lei 4680/195 e art. 6°, inciso V, da Lei n°
12.232 de 29 de abril de 2010).

7. Entende o CT que a CLDF apontou razoavelmente os critérios
quanto a valoracdo das propostas de preco, para fins de julgamento para a
Concorréncia n° 01/2016, contemplando as formas de remuneragao vigentes
no mercado, para fins de julgamento, inclusive com previsdo do maior repasse
de desconto sobre o desconto-padrao, cujas contratadas faréo jus.

8. Aduz o CT que o valor estimado esta dentro do orcado para acao
(indica-se a dotagdo orcamentaria), bem como os contratos anteriores! tém
vigéncia até dezembro de 2016, o que justifica a nova contratacao.

9. O CT informa que a jurisdicionada aclarou que, nos cinco anos
dos contratos anteriores para o mesmo objeto deste certame, foram gastos R$
110.717.774,17 (cento e dez milhdes, setecentos e dezessete mil e setecentos
e setenta e quatro reais e dezessete centavos), representando a média de R$
24.603.949,80 (vinte e quatro milhdes, seiscentos e trés mil, novecentos e
guarenta e nove reais e oitenta centavos) por ano.

10. Indica o CT que a Procuradoria Juridica da CLDF propés
alteracdes no sentido de se observar a segregacdo de funcbes de autor do
projeto basico, membro da comissao de licitacdo e ordenador de despesas,
como antecedente l6gico necessario para a andlise e aprovacao do edital de
licitacdo e a Controladoria-Geral também se manifestou acerca do edital de
licitacdo, propondo que fosse incluido, no subitem 16.2.4 do Edital, a
justificativa para a exigéncia de indice contabil de capacidade financeira, a
exemplo dos de liquidez.

11. Coloca que o Coordenador de Comunicacdo Social, a fim de
promover o despacho saneador para atender aos apontamentos elencados
pela Procuradoria, solicitou nova Portaria de nomeac¢édo da Comissao Especial
de Licitacdo. A nova Portaria encontra-se a fl. 189 do e-doc 95991B79-e.
Adicionalmente, tendo em vista o Parecer 321/2016/PG, foi realizada a inclusao
do item 16.2.4, conforme demonstra-se na fl. 199 do e-doc 95991B79-e

12. Ao final, o CT sugere

— tome conhecimento do Oficio no 01/2016—CEL (e-doc 434F9156- c),
da copia do Processo n° 001.000.376/2016 (e-doc 95991B79-e), do
documento de e-doc AO030B9C-e e do edital da Concorréncia n°
01/2016 (e-doc 47EA7353-e);

Il- autorize:

! Contratos 38/2011, vigente até 13.12.2016 e 39/2011, vigente até 9.12.2016.
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a) o encaminhamento da cOpia da decisdo que vier a ser adotada e da
presente informacdo a Comissao de Licitagbes da Camara Legislativa
do Distrito Federal;

b) o retorno dos autos a Secretaria de Acompanhamento, para os

devidos fins.
13. Os autos vieram ao MPC/DF para manifestacao.
14. Inicialmente, vale ressaltar que o processo foi autuado em

16.3.2016, em razdo dos Contratos 38/2011 e 39/2011 expirarem em 13 e 9 de
dezembro de 2016, respectivamente, sendo que a Coordenadoria de
Comunicagédo Social, somente em 27.7.2016 informou que estavam sendo
elaborados o projeto basico e a minuta do edital.

15. No mérito, cabe destacar que apesar de o edital no item 18 conter
as disposicoes constantes do art. 10 da Lei 12.232/2010, em relacdo a
composi¢do das subcomissfes técnicas, ndo ha, nos autos do Processo
001.000.376/2016, indicacdo de que a formacéo da lista tenha se dado com
ampla publicidade para participacédo da sociedade.

16. Nesse contexto convém transcrever o excerto da Representagéo
16/2016-DA que abordou o tema:

Percebe-se, claramente, que a Lei procurou
concretizar os  principios da publicidade, transparéncia e
impessoalidade, com a maior participacdo da sociedade, onde pessoas
estranhas a Administracdo, mas com conhecimento técnico especifico
na area, pudessem opinar e participar do processo de julgamento.
Assim, a analise das propostas técnicas ndo ficaria restrita ao 6rgao
licitante ou a pessoas por este indicadas. O processo tornar-se-ia mais
amplo, aberto a participacdo popular, com menor influéncia, direta ou
indireta, do 6rgéo licitante ou dos veiculos de divulgagéo e das agéncias
de propaganda atuais prestadoras de servigo ao poder publico.

Contudo, a participagcdo da sociedade somente é
possivel mediante o chamamento publico dos profissionais interessados
em participar do processo de julgamento das propostas. Ndo se trata de
audiéncia publica para noticiar a realizacao da licitacdo em razdo do
preco, imposi¢cdo entabulada no art. 39 da Lei n° 8.666/93, pois esta tem
outra finalidade, qual seja: permitir aos potenciais interessados acesso
as informacdes sobre o certame e tenham a oportunidade de se
manifestar previamente sobre o procedimento licitatério.

Assim, dada & inquestiondvel relevancia da
subcomissdo técnica no processo licitatério e no resultado final da
licitacdo, importante que seja amplamente divulgado a fim de permitir
gue qualquer cidadao interessado, desde que atenda aos requisitos
previamente estabelecidos, possa participar do sorteio. Nesse caminho,
diversos 6rgaos e entidades publicas adotaram o chamamento publico

Documento assinado digitalmente. Para verificar as assinaturas, acesse www.tc.df.gov.br/autenticidade e informe o edoc 66130676


https://www.tc.df.gov.br/app/mesaVirtual/implementacao/?a=consultaPublica&f=pesquisaPublicaDocumento&filter[edoc]=66130676

e-DOC 66130676-e

MPC/DF

FL.:
Proc.: 38.606/2016e

Rubrica

MINISTERIO PUBLICO DE CONTAS DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DA SEGUNDA PROCURADORIA

como meio para dar publicidade e convocar os interessados para
compor a subcomisséo técnica prevista na Lei n° 12.232/2010, como,
por exemplo?:

ELETRONORTE (Chamamento Publico n° 002/2015);

Céamara Municipal de Belo Horizonte (Chamamento Publico n° 1/2011 —
Subcomissao Técnica);

Prefeitura Municipal de Araras (Edital de Chamamento Publico n°
001/2010);

Prefeitura de Goiania (Chamamento Publico n ° 001/2013);

COMPANHIA PARANAENSE DE ENERGIA — COPEL (Edital de
Chamamento Publico COPEL SLS/DCSE n° 01/2010);

Camara Municipal de Rio Branco (Edital de Chamamento Publico n°
1/2015).

Sem o chamamento publico, a formulacéo da relacdo
de profissionais e da subcomissdo técnica ficaria limitada a
Administracdo, afastando-se do espirito da Lei n° 12.232/2010. Ora, de
nada valeria o0 sorteio se assim fosse realizado, pois todos o0s
candidatos teriam sido escolhidos, livremente, pela prépria
Administracdo. Frise-se, ainda que seja feito o sorteio para compor a
subcomissdo técnica, todos 0s seus integrantes seriam extraidos da
relacdo criada pelo 6rgdo licitante. Isso retiraria a participacdo da
sociedade no processo de escolha.

Portanto, o chamamento pubico, com o objetivo de
formar a relacdo inicial de profissionais da area, dentre as quais sera
realizado o sorteio para selecdo dos integrantes da subcomisséo
técnica, € indispensavel ao atendimento dos principios da
impessoalidade, isonomia, transparéncia e publicidade. Ao
contrério, a ndo realizagdo do chamamento publico compromete todo
0 procedimento licitatério e impede o alcance dos objetivos buscados
pela norma.

A formacdo da subcomissdo técnica a partir de
profissionais da sociedade sem a indicagdo direta da Administracdo
evita o direcionamento da contratacdo para empresas que tenham
algum grau de vinculagéo com o Orgio licitante.

(..)

Em que pese publicacdo da relacdo, ndo houve
chamamento publico para selecdo de profissionais que, porventura,
quisessem participar da subcomisséo técnica, na qualidade de membro,
em afronta ao artigo 10 da Lei n°® 12.232/10. O procedimento, portanto,
nao atende ao pretendido pela Lei, qual seja, de proporcionar a
participacdo ampla da sociedade na escolha da comissdo incumbida de
avaliar as propostas técnicas.

2 Vide Anexo | — Editais de Chamamento
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17. Destaca-se ainda que, em processo analogo (contratacdo de
publicidade pelo GDF - Processo 923/2016e), o MPDFT e o MPC/DF,
conjuntamente, em 20/06/2016, RECOMENDARAM ao Chefe da Comunicacao
Institucional e Interagdo Social do Distrito Federal, Luciano Suassuna, e ao
Presidente da Comissao Especial de Licitacdo da Comunicacéo Institucional e
Interacdo Social que (e-DOC CBABO2BF, peca 54):

1) adotem medidas para anular os atos constitutivos da subcomisséo
técnica, referida no art. 10 da Lei 12232/2010, promovendo prévio
chamamento publico para compor a cadastro de profissionais sem
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6érgao,
garantindo, assim, a participacdo ampla da sociedade na escolha da
comissao incumbida de avaliar as propostas técnicas;

2) com a consequéncia da medida anterior, promova 0 cancelamento
da licitacdo no 1/2015-CIIS/DF, suspendendo a abertura dos
envelopes das propostas eventualmente apresentadas.

18. Dessa forma, faz-se necessario que a CLDF preste
esclarecimentos sobre o atendimento do art. 10 da Lei 12.232/2010, no sentido
da existéncia de chamamento publico para que os interessados, que
preencham aos requisitos, participem do sorteio que formard a subcomisséo
técnica da presente licitagdo.

19. Outro ponto que merece ser verificado é o tratamento da
publicidade como prestagdo de servigos continuos, nos termos do art. 57, Il, da
Lei 8.666/1993.

20. O enquadramento dos servicos de publicidade como continuo
deve ser aferido com cautela, e caso a caso, conforme ja se pronunciou o TCU:

No que tange as determinagfes propostas pela equipe de auditoria (fls.
97/99), concordamos com todas, exceto a de letra 'd. Essa
determinagéo estd fundamentada no entendimento de que 0s servigos
de publicidade ndo podem ser enquadrados como servi¢cos de natureza
continua. A esse respeito, faco algumas ponderacoes.

Em principio, a duracdo dos contratos regidos pela Lei n°® 8.666/93 fica
adstrita a vigéncia dos créditos orgcamentérios, ou seja, a anualidade,
conforme o caput de seu art. 57. Contudo, a propria lei abre excecgdes.
Entre elas, figura a prestacdo de servicos executados de forma
continua. Nesse caso, a duracdo esta limitada a sessenta meses,
devendo ser dimensionada com vistas a obtencdo de pregcos e
condicBes mais vantajosos a Administracao.

Segundo Marcal Justen Filho (in 'Comentéarios a Lei de Licitacbes e
Contratos Administrativos', Ed. Aide, 42 Edicdo, pags. 362/364), os
servicos continuos estdo enquadrados nos contratos de execucao
continuada os quais impdem a parte o dever de realizar uma conduta
gue se renova ou se mantém no decurso do tempo.
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J& Jessé Torres (in 'Comentarios a Lei de Licitacdes e Contratacdes da
Administracdo Publica’, Ed. Renovar, 1994, péags. 349/351) se
pronuncia sobre a matéria, afirmando que a prestacdo de servicos de
execuc¢do continua é aquela cuja falta paralisa ou retarda o servico de
sorte a comprometer a correspondente fungédo estatal ou paraestatal.
Acrescenta, ainda, que cabe a Administracao, diante das circunstancias
de cada caso e do interesse do servico, decidir pela prorrogacdo dos
servigos continuos por até 60 meses.

A Lei ndo elenca quais seriam esses servicos. Até a definicdo de
servico continuo, como vimos, s0 é encontrada nos compéndios
doutrinarios. Mesmo esses autores somente nos oferecem os exemplos
classicos de servicos continuos, ou seja, limpeza, vigilancia e
alimentacdo. Com efeito, resta-nos procurar discutir o possivel
enquadramento dos servicos de publicidade como servicos de natureza
continua.

O art. 3° da Lei n° 4.680, de 18.06.65, que dispbe sobre a profissdo de
Publicitario e de Agenciador de Propaganda, define ‘'agéncia de
publicidade como a pessoa juridica especializada na arte e técnica
publicitaria, que, por meio de especialistas, estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos veiculos de divulgacdo, por ordem e conta de
clientes anunciantes, com o objetivo de promover a venda de produtos
e servicos, difundir idéias ou informar o publico a respeito de
organizacdes ou instituicdes colocadas a servico desse mesmo publico'.
Nesse sentido, verificam-se as varias nuances gque permeiam 0s
servicos de publicidade. As atividades passam, ap6s a contratacao
da empresa, pelo planejamento de quais areas que seréo atacadas,
guais os clientes alvos, quais os veiculos de comunicagdo que
serdo utilizados, entre outros. Depois do planejamento, ocorrem as
fases de criacdo, producdo e veiculacdo. E de se supor que
determinadas campanhas, mormente as institucionais, requerem
um tempo maior de maturacdo e de préprio alcance de seus
objetivos. Isso tudo sem falar do proprio lapso temporal
necessario de conhecimento e convivio entre agéncia de
publicidade e cliente.

A atividade de publicidade deve ser encarada num contexto
dindmico onde as necessidades que o mercado impdem séo as
molas que impulsionam os trabalhos. Nao devemos ter uma visao
miope de que a atividade de publicidade é um servico estanque e
ponto final. A titulo de ilustracdo, o ramo de atuacdo do proprio Banco
do Brasil € um dos mais acirrados do mercado. Com a liberagdo das
tarifas, a oferta de ferramentas informatizadas e os mais diversos tipos
de facilidades e servigos, a concorréncia entre as instituicbes bancarias
€ muito grande. Hodiernamente, se uma instituicdo bancaria do porte do
Banco do Brasil ndo apresentar um setor de marketing estruturado e
agil, assim como uma programacdo de publicidade e propaganda
atualizada as necessidades da clientela em geral, sua participacdo na
fatia do mercado pode ficar bastante comprometida.

De outra forma, ndo podemos olvidar, também, que ha servicos de
publicidade bastante pontuais e definidos, com prazo certo de
duracdo e publico alvo bem restrito. Nesses casos, entendemos
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gque o prazo de duracdo dos contratos possa se pautar nos
créditos orcamentarios.

(...)

No ambito do TCU, em algumas assentadas, esse assunto foi tratado
(TC 325.086/95-8, TC 004.860/95-0), mormente no TC 006.834/95-7.
Nesse processo, 0 Ministro-Relator Fernando Goncgalves assim se
manifestou:

'A vista dos esclarecimentos apresentados pelo entdo Presidente da
estatal, a Unidade Técnica firmou entendimento no sentido de que os
servicos de publicidade e propaganda se apresentaram como
necessarios ao regular desenvolvimento da ECT, ndo podendo,
portanto, a estatal permitir que eles sofressem solucéo de continuidade.
Considero procedente tal posicionamento, vez que, em algumas das
situagOes relatadas pelo ex-Presidente da empresa, 0 concurso desses
recursos de marketing se qualifica mesmo como vital para o adequado
cumprimento da missdo de prestar servigos publicos essenciais a
comunidade...".

A par do exposto, entendo que 0 enguadramento dos servicos de
publicidade e propaganda, em face de sua vastiddo, como servico
de natureza continua deva ser analisado para cada caso concreto e
ndo como uma determinacado de carater genérico e amplo. (Acérdao
35/2000 — Plenario)

21. O Ministro do TCU Benjamim Zymler consignou a possibilidade de
0os servicos de publicidade serem engquadrados como continuos em
determinados casos:

3. De inicio, registro que, diversamente do entendimento defendido pelo
Eminente Relator dos autos, ndo vejo 6bice a que os contratos de
publicidade tenham seu prazo de vigéncia superior a um exercicio, em
face do que dispbde o art. 57, inciso Il, da Lei n° 8.666/1993. Na
realidade, os servicos de publicidade podem ser considerados
servicos de natureza continua, desde gue correspondam a
necessidades permanentes do contratante, na forma da definicdo
contida no item 1.1 da Instru¢do Normativa Mare n° 18/1997.

4. Com efeito, a identificagdo dos servigcos de natureza continua,
ndo se faz a partir do exame da atividade desenvolvida pelo
particular. A continuidade do servigo retrata, na verdade, a
permanéncia da necessidade publica a ser satisfeita com a
contratacao.

5. Outrossim, ndo vislumbro impedimento a que o 6rgdo ou entidade
contratante estabeleca, em casos excepcionais, nos instrumentos
contratuais que tenham por objeto servigos de natureza continua, prazo
de vigéncia superior ao periodo de um ano, com fundamento no art. 57,
inciso Il, da Lei de Licitacbes. A meu ver, nesses casos, a
Administracdo dispde de discricionaridade para determinar o prazo da
contratacdo, levando em consideracdo as peculiaridades e a
complexidade do objeto, além dos beneficios advindos desse ato.
(Declaracédo de Voto, no Acordédo 222/2006 — Plenario)
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22. Esta consignado em outro Acordao daquela Corte de Contas:

12.4.2 No presente caso, temos que o enquadramento do servico de
publicidade como de natureza continua sera definido na verificacdo de
cada situacdo fatica, sem o rigorismo de uma delimitagdo geral. Nesse
sentido, € a conclusdo do parecer do titular da 22 Secex acolhido pelo Relator
do Acorddo n.° 35/2000-TCU-Plenario (TC 001.594/1997-4, que tratou de
Auditoria nos gastos de publicidade do BB). (Acérdao 800/2007 — Plenario)

23. Em outro aresto entendeu-se, naquele caso concreto, que 0s
servigos de publicidade possuiam natureza continuada:

8.1.3 Com efeito, entendemos que o0s servicos de publicidade e
propaganda, no caso de empresas que necessitam constantemente de
divulgacdo de seus produtos e servigcos para desenvolverem suas
atividades, como Petrobras e Banco do Brasil, podem ser objeto de
contrato de natureza continua.

8.2 Portanto, considerando a natureza continua dos contratos de
publicidade, entendemos que as prorrogacdes efetuadas encontram-se
dentro da legalidade, pois, sob a oOtica da Lei n° 8.666/93,
considerando-se que a propria BR adota o regime da Lei de Licitagbes
em suas contratacdes e dela se utilizou nas suas justificativas (item
7.1), o art. 57, inciso Il, limita a duragéo desses contratos a 60 meses; e
sob a 6dtica do Decreto 2.745/98, se admitirmos sua vigéncia até
deciséo definitiva do Tribunal no processo TC 16.176/00-5, ndo ha
limite para prorrogacao. (Acordédo 999/2003 — Plenario)

24. Assim, entende o TCU que a afericdo da natureza dos contratos
de publicidade (continuo ou de escopo) dependera das circunstancias do caso
concreto, levando-se em consideracdo, para esta analise, os fins institucionais
do 6rgdo ou entidade contratante e a necessidade de divulgacdo permanente
de algum tema relacionado a estes fins institucionais.

25. Entdo, no caso, é necessaria a justificativa expressa de que 0s
servigos atualmente contratados se enquadram como de natureza continuada,
a fim de justificar o seu enquadramento no art. 57, Il, da Lei 8.666/1993.

26. Quanto aos valores gastos anualmente pela CLDF com
publicidade e propaganda, que giram em torno de R$ 24 milh&es anuais (cerca
de 5% do Orcamento da Camara), vale destacar que se comparados ao
percentual dessas mesmas despesas em relacdo a algumas Assembleias
Legislativas de outros Estados, nos parece que merecem uma revisao.

27. Enquanto que nos Governos Estaduais de MT, SP e MG o valor
executado varia em torno de 1,5% a 2% do orcamento total das assembleias, o
valor executado no DF gira na casa dos 5,5%. Vejamos, abaixo:
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e-DOC 66130676-e

MPC/DF

FL.:
Proc.: 38.606/2016e

Rubrica

MINISTERIO PUBLICO DE CONTAS DO DISTRITO FEDERAL
GABINETE DA SEGUNDA PROCURADORIA

% do

Exercicio Valor Orcamento LOA org.
2017 | R$ 25.000.000,00° | R$ 492.809.368,00 |5,07
DF 2016| R$ 27.331.032,35° | R$  487.374.744,00 |5,61
2015| R$ 25.328.467,22° | R$ 454.482.000,00 |5,57
SP 2015| R$ 15.630.000,00° | R$ 992.389.786,00 |1,57
MG 2017 | R$ 15.000.000,00” | R$ 1.002.637.597,00 |1,50
MT 2016 | R$ 15.796.573,32% | R$ 804.361.105,86 | 1,96

28. No contexto atual do GDF, em que faltam recursos para saude,

educacao, segurancga, inclusive pagamento de pessoal, bem como que outros
orgaos do Poder Legislativo sinalizam para a diminuicdo de gastos supérfluos,
a exemplo de publicidade e propaganda, entendemos que esses fatos
deveriam ser considerados, de forma a verificar a possiblidade de reducdo
dessas despesas ao minimo necessario, privilegiando-se que as sobras
orcamentarias possam ser remanejadas para a utilizacdo em acles
emergenciais e essenciais a populacao do DF.

29. Diante do exposto, o MPC/DF sugere que sejam solicitados
esclarecimentos da CLDF quanto aos apontamentos indicados na presente
manifestacdo, bem como que a CLDF verifique a possibilidade de revisdo do
orcamento relativo a publicidade/propaganda, no sentido da diminuicdo dos
valores a serem executados, primando-se pelo atendimento do interesse
publico consubstanciado na prestacdo de servicos minimos ao cidadao, a
exemplo da saude, da educacéo e da seguranca.

E o parecer.
Brasilia, 25 de janeiro de 2016.

CLAUDIA FERNANDA DE OLIVEIRA PEREIRA
Procuradora do MPC/DF

3 Valor previsto para 2017

4 Valor empenhado no exercicio
% Valor empenhado no exercicio
¢ Valor executado

" Valor previsto para 2017

8 Valor executado
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